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受惠于人口老龄化，消费升级和政策扶持，骨科器械行业近年

来发展迅猛，2006-2009复合年增长率高达22.1%，2009年市场规

模达60亿元人民币。关节、创伤和脊柱产品是中国骨科器械市场三

大主流产品，2009年市场规模分别达18亿元、16 7亿元和14 9亿元大主流产品，2009年市场规模分别达18亿元、16.7亿元和14.9亿元

。

受研发和生产技术等限制，中国骨科器械市场主要被外资企业受研发和 产技术等限制 中国骨科器械市场 要被外资

主导，2009年外资企业合占中国骨科器械56%的市场份额，主要包

括强生、美敦力、辛迪思、史塞克等。不过，国内本土企业凭借低

廉的生产成本、成熟的制造工艺、完善的医疗市场销售渠道等本土

优势 正不断加大在骨科器械市场的争夺 努力从中低端市场向高优势，正不断加大在骨科器械市场的争夺，努力从中低端市场向高

端市场突破，未来国产代替进口趋势明显。特别是创生、康辉和威

高三大国内企业，2009年合计占创伤产品市场的17.1%，脊柱产品

市场的 13.7%，显示了强劲的市场竞争力。

以创生为例。2009年，公司总收入2.11亿元，比2008年增长

21.3%，其中创伤产品收入1.35亿元，占中国创伤产品市场份额

8% 仅次于辛迪思 居第二位 脊柱产品收入0 31亿元 占中国8%，仅次于辛迪思，居第二位；脊柱产品收入0.31亿元，占中国

脊柱产品市场份额3%，居第六位。



图：2006-2009年市场规模及增长率（人民币：十亿元）

来源 Chi O th di 水清木华研究中心来源：China Orthopaedics，水清木华研究中心

创生正加大生产、销售、并购以及新品研发力度以提升公司的核心竞争力。2010年6月，公司计划将上市募集

的5.2亿元资金，主要用作扩大产能和设备升级(约2亿元)，产品研发、市场拓展和销售渠道建设（约1亿元）以

及并购（约1.8亿元）。截至2010年6月，创生在现有88种骨科产品的基础上，另有 11个新产品正在研发，7个新

产品处在临床测试阶段，其中包括5个脊柱产品及2个关节产品；公司位于常州的新建厂房正有条不紊建设中，有

望2010年12 月底前完工；公司新增40家分销商，总计达到430家，其中包括51家海外分销商。



图：2007-2010年创生营业收入及毛利率（人民币：百万元）

来源：公司年报；整理：水清木华研究中心
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